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Balance econdmico de la industria del videojuego
2010



La industria del videojuego es la pnmera |ndUStr|a de OC|O
aUd|OV|SuaI e |nteraCt|VO de Espana, con una cuota de

mercado que supera el 50%

Total mercado

Videojuegos + periféricos + consolas



Videojuegos + periféricos + consolas aDeSe
Total mercado (Valor) e e e

Consolas:

489 Videojuegos:

39,27% 631
50,68%

10%

125

Periféricos millones de enros
Yy accesorios:

En 2010 el valor de la industria en Espafia ha ascendido a 1 . 245

millones de euros, i que supone un 5,2% MENOS que

en 2009



Videojuegos + periféricos + consolas

Total mercado (Valor)

millones de euros

U

2009 2010 2009 2010 2009 2010

VIDEOJUEGOS PERIFERICOS CONSOLAS
Y ACCESORIOS

aDeSe
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sLas consolas son el
segmento que mayor caida
ha experimentado

Los periféricos han crecido
en valor un 5,6%

Los videojuegos han
mantenido su cuota respecto
a 2009



Videojuegos + periféricos + consolas aDeSe
Total mercado (Unidades) e e i~

Consolas: 2.352

Periféricos

Y accesorios:
5.884

22.5%
68,5%

Videojuegos: 11.894

En 2010 en Espafa se han vendido un total de 26 . 130 Uﬂ'dad €S entre
el software, el hardware y los periféricos, lo que supone un '2 y 94%

respecto a 2009



Videojuegos + periféricos + consolas

Total mercado (Unidades)

-0,03%

miles de unidades

2009 2010 2009 2010 2009 2010

PERIFERICOS
Y ACCESORIOS

VIDEOJUEGOS CONSOLAS
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y Editores

de Software de Entretenimiento

*El comportamiento de
las ventas ha sido
paralelo al del valor

*Videojuegos =
-Periféricos /\
«Consolas






Inversion publicitaria

Suma de Inversion Anos

Medio

CINE

DIARIOS

EXTERIOR

INTERNET

RADIO

REVISTAS

SUPLEM. Y DOMINIC
TELEVISION
TELEVISION TEMATI

2009

912.138 €
2.999.142 €
1.227.572 €
2.926.156 €
3.672.717 €
8.708.418 €
1.515.485 €

142.732.610 €

15.466.353 €

826.282 €
3.444.143 €
1.591.110€
1.690.963 €
2.707.069 €
9.536.992 €

514.453 €

116.705.586 €

35.877.234 €

Asociacién Espafiola de Distribuidores y Editores
de Software de Entretenimiento

So

%6 Incrementa
2010 10 Vs 09

-9%
15%
30%
-42%
-26%
10%
-66%
-18%
132%

Total general

180.160.591 €

172.893.832 €

-4%

El retroceso en el consumo también se ha reflejado en los datos de inversion

publicitaria 2010. -4 %0 respecto 2009



Espafa ha mantenido en 2010 su posicion como Cuarta pOtenC|a
europea en consumo

Mercado europeo



Mercado europeo (Hardware y software, periféricos no incluidos) aDeSe

(VOlor) . d ];';iwall'e: gmt n;mxenlo llllll
millones de euros
TOTAL 2009:11.774
TOTAL 2010: 10.9921
II II II II l. .. .. =1
R.UNIDO FRANCIA ALEMANIA ESPANA ITALIA HOLANDA BELGICA SUECIA PORTUGAL
PLGE 3.189 2.440 2363 1.195 1.129 198
2.952 2.264 2.222 1.120 1.102 468 362 208 203
-7,5% 7,2% 6% -6,27% -2,3% -13,8% -3,8% 12,74% 2,5%

Sin contabilizar el segmento de periféricos, el mercado ha alcanzado en 2010 un valor

de 1120 milloneS de eurOS; lo que nos sitia como cuarto

mercado



Mercado europeo (Hardware y software, periféricos no incluidos)

(Unidades)

HOLANDA BELGICA

R.UNIDO ALEMANIA FRANCIA ESPANA ITALIA
77.900 54,799 43380 20,624 20.485
68.400 53,794 41268  20.246 20.094

-12,2% -1,8% -4,9% -1,8% -1,9%

11.510

10.176
-11,6%

7.687

7.575
-1.5%
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miles de unidades

TOTAL 2009: 246.276
TOTAL 2010: 230.953

HE ==
SUECIA PORTUGAL
5,004 3,979
5.306 4.004
-10,19% 2,9%

Sin contabilizar el segmento de periféricos, el mercado ha alcanzado en 2010 las

20 . 246 u nidad €S de hardware y software vendidas



Consolas mercado espanol
(Sobremesa+ Portatil)



Consolas aDeSe

Segmentacion del mercado (Valor y unidades) S e Fomis
Total consolas por UNIDADES 2009: 2.724 Total consolas por VALOR 2009: 562,19
Total consolas por UNIDADES 2010: 2.352 Total consolas por VALOR 2010: 489,00
-8%
L

43%
Consola 57%

portatil
1.010 Consola

sobremesa
1.342

34,2%
Consola

portatil 65,8%
162

Consola
sobremesa
322

2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010
CONSOLAS CONSOLA PORTATIL CONSOLAS CONSOLA PORTATIL
DE $OBREMESEA DE SOBREMESA

miles de unidades millones de euros






Videojuegos (PC+ Consola) aDeSe
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Segmentacion del mercado (Valor)
B JUEGOSPC B PS: EEPS2 EEPSP Ml XBOX 360 W Wii DS
27 44 66 70
Total 2010 427°%697%  10,45% 11,09%

631

P33 2010 218,00 m
wu [ o0

DS 2010 10,00 -15%
¥'PS3, Xbox 360
y PSP alcanzan
£ cifras de

crecimiento
WAL LRIM 2010 44,00 w
ps2 21,00 w millones de euros

En Valor PSB ha sido la consola para la que mas se ha vendido (34,54%),

seguida de W” (25,67%)



Videojuegos (PC+ Consola) aDeSe
Segmentacién del mercado (Unidades)

N JUEGOSPC I Ps3 I Ps2 MEPSP I XBOX 360 [ Wii DS

Total 2010 1.450 1.730 1.515 2.780
17.894 8,10% 9.66%  8,46% 15,53%

P53 2010 4_369 m
oo s 6

DS 2010 2.180 -12%
o

ﬂ v'PS3, Wii, PSP
J Xbox 360
m 0% 360 m alcanzan cifras

de crecimiento

miles de unidades

Por numero de unidades vendidas, PSg ha acaparado el (24,41%) del mercado,

seguida de Wi (21,51%) y DS (15,53%)






Videojuegos (Consola) aDeSe

Asociacién Espafiola de Distribuidores y Editores

Concentracion

CONCENTRACION DE LAS VENTAS DE VIDEOQJUEGOS

+ TOP 100 TOP 100 TOP 50 TOP 20

2009 62,12 9,31 10,25 5,55

2010 60,28 9,88 10,87 6,89

Los titulos del TOp 10 de ventas representaron el 14,8% del mercado.



Videojuegos (Consola) aDeS
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Distribucion por género por unidades vendidas e S e Bty

CRECIMIENTO DEL MERCADO DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA POR
GENERO -UNIDADES, VALOR, PRECIO-

UNIDADES VALOR PRECIO

TOTAL MERCADO =

JUEGOS TRAFICIONAL

SALUD

DESARROLLO
INTELECTUAL

JUEGOS
SOCIALES

SIMULACION
SOCIAL

En 2010 se ha producido una regresion a los juegos tradicionales; el Unico
genero que crece



Videojuegos (Consola) aDeSe
Distribucion por género por unidades vendidas

VENTAS DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA POR GENERO
-UNIDADES-

JUEGOS TRADICIONALES SALUD DESARROLLO INTELECTUAL JUEGOS SOCIALES

2009 13,1 3,224 14,8

2010 19,3 2521 11,8

Los juegOS trad|C|Ona|eS han acaparado el 79,3% del

mercado y han crecido en nimero de unidades un 5,6% lo que demuestra que
es un sector en auge

Los juegos sociales, de salud, y de desarrollo intelectual, han experimentado
un leve descenso



Videojuegos (Consola) aDeSe

Distribucion por género y fabricante por unidades vendidas R it i

Il Ps3 " Wii lll XBOX 360 |l PSP DS Il Ps2

JUEGOS 2009 26,9

TRADICIONALES
2010 32

2009
JUEGOS SALUD

2010

2009 88,6

DESARROLLO

INTELECTUAL 2010

92,2

JUEGOS 2009 11,2

SOCIALES
2010 18,7 5 25N

2009 709
SIMULACION

SOCIAL 2010

[52]
]

Wii y DS ocupan practicamente la totalidad de los juegos de desarrollo y salud
PS3 es lider en el segmento de juegos tradicionales



Videojuegos (Consola) aDeSe
Distribucidon por género y categoria por unidades vendidas: Juegos tradicionales

JUEGOS TRADICIONALES: VENTAS DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA
POR CATEGORIA DE PRODUCTO -UNIDADES-

SIMULAECION PLATAFORMA ESTRATEGIA RALLY AYENTURA GRAF.

Dentro del sector de juegos tradicionales, los juegos de RaIIy (36,5%)
han sido lideres del mercado, seguidos de los de deportes (21,5%)



Videojuegos (Consola) aDeSe

Asociacién Espafiola de Distribuidores y Editores

Distribucion por género y categoria por unidades vendidas: Desarrollo intelectual

DESARROLLO INTELECTUAL: VENTAS DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA
POR CATEGORIA DE PRODUCTO -UNIDADES-

2009 17,3 63

2010 12,6 13

En lo relativo a los juegos de desarrollo intelectual, los juegos de

agllldad mental son los preferidos por los consumidores espafioles



Videojuegos (Consola) aDeSe
Distribucion por género y categoria por unidades vendidas: Juegos sociales

JUEGOS SOCIALES: VENTAS DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA
POR CATEGORIA DE PRODUCTO -UNIDADES-

PREGUNTAS CANTAR INSTRUMENTOS MUSICALES YISUAL

En los juegos sociales destacan como lideres del mercado los juegos que
incluyen diferentes dinamicas para amenizar una encuentro social



Videojuegos (PC) aDeSe
Distribucidon por género por unidades vendida

SIMULACI f)N SO CIAL: VENTAS DE VIDEOJUEGOS PARA CONSOLA
POR CATEGORIA DE PRODUCTO -UNIDADES-

SIMULACION DE LAVIDA

2009 68,4

En los juegos de la categoria simulacion, se ha observado un ligero descenso
de los juegos de mascotas y animales






Videojuegos (PC) aDeSe

Distribucion por género por unidades vendidas

VENTAS DE VIDEQJUEGOS PARA PC. SEGMENTACION POR GENERO
-UNIDADES-

SIMULACION ESTRATEGIE DEPORTES RALLY ECCION DANZA
OTROS

Los de €Strategia, aventura y accion son ios

generos lideres del mercado del PC






Top 50 aDeSe
O ot e ity
1 CALL OF DUTY: BLACK OPS SONY PS3 ATVI BLIZZARD GAMES: ACTION/COMBAT 18
2 NEW SUPER MARIO BROS. NINTENDO WII NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
3 WII FIT PLUS NINTENDO WII NINTENDO HEALTH: FITNESS/W-BEING 3
4 GRAN TURISMO 5 SONY PS3 SONY GAMES: RACE/RALLY 3
5 WII PARTY NINTENDO WII NINTENDO SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 3
3 FIFA 11 SONY PS3 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
7 PRO EVOLUTION SOCCER 2011 SONY PS3 KONAMI GAMES: SPORT 3
8 SUPER MARIO GALAXY 2 NINTENDO WII NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
9 GOD OF WAR 1 SONY PS3 SONY GAMES: ACTION/COMBAT 18
10 ART ACADEMY NINTENDO DS NINTENDO SKILLS: MIND IMPROV. 3
11 MARIO KART + WIlI WHEEL NINTENDO WII NINTENDO GAMES: RACE/RALLY 3
12 FORMULA 1 2010 SONY PS3 WARNMNER INTERACT GAMES: RACE/RALLY 3
13 CALL OF DUTY: MODERN WARFARE 2 SONY PS3 ATVI BLIZZARD GAMES: ACTION/COMBAT 18
14 WII SPORTS RESORT + WIl MOTION PLUS NINTENDO WII NINTENDO GAMES: SPORT 7
15 RED DEAD REDEMPTION SONY PS3 TAKE 2 GAMES: ACTION/COMBAT 18
16 POKEMON EDICION PLATA SOULSILVER + POKEWALKER NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 3
17 ASSASSIN'S CREED: LA HERMANDAD SONY PS3 UBI SOFT GAMES: ACTION/COMBAT 18
18 WII PLAY NINTENDO WII NINTENDO SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 3
19 POKEMON EDICION ORO HEARTGOLD + POKEWALKER NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 3
20 STARTER PACK (MOVE) SONY PS3 SONY SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 7

Del Top 20 so6lo 5 titulos han sido clasificados como juegos para mayores

de 18 anos



Top 50

21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
3z
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

45
46
47
48
49
50

JUST DANCE 2: [SIENTE EL RITMO Y BAILAI
NEW SUPER MARIO BROS.

EL PROFESOR LAYTON Y EL FUTURO PERDIDO
FIFA 10

FIFA 11

WORLD OF WARCRAFT: CATACLYSM

FINAL FANTASY Xl

FRO EVOLUTION SOCCER 2011

CALL OF DUTY: BLACK OPS

INVIZIMALS: SHADOW ZONE

KINECT ADVENTURES] (KINECT) + SENSOR KINECT
IMNWIZIMWALS

DONKEY KONG COUNTRY RETURNS

FRO EVOLUTION SOCCER 2011

ASSASSIN'S CREED I

LOS SIMS 3

FIFA 11

STAR CRAFT II: WINGS OF LIBERTY

MARIO & SONIC EN LOS JUEGOS OLIMPICOS DE INVIERNO

EL PROFESOR LAYTON Y LA CAJA DE PANDORA
FIFA 11

EPIC MICKEY

FIFA 11

UNCHARTED 2: EL REINO DE LOS LADRONES
PRO EVOLUTION SOCCER 2010

SPORTS CHAMP IONS {(MOVE]

PLANET 51: EL VIDEQIUEGO

GRAND THEFT AUTO: ERISODES FROM LIBERTY CITY

HEAVY RAIN
COPA MUNDIAL DF 1A FIFA SUDAFRICA 2010

NINTENDO Wil
NINTENDO DS
NINTENDO DS

SONY P53

SONY P52

PC

SONY P53

SONY PS2
MICROSOFT XBOX360
SONY PSP
MICROSOFT XBOX360
SONY PSP

NINTENDO Wil

SONY PSP

SONY P53

PC

SONY PSP

FC

NINTENDO Wil
NINTENDO DS
MICROSOFT XBOX360
NINTENDO Wil
NINTENDO Wil

SONY PS3

SONY PS3

SONY PS3

NINTENDO DS

SONY P53

SONY PS3

SONY PSA

UBISOFT
NINTENDO
NINTENDO
ELECTRONIC ARTS
ELECTRONIC ARTS
ATVI BLIZZARD
KOCH MEDIA
KONAMI

ATVI BLIZZARD
SONY
MICROSOFT
SONY

NINTENDO
KONAMI

UBI SOFT
ELECTRONIC ARTS
ELECTRONIC ARTS
ATVI BLIZZARD
SEGA

NINTENDO
ELECTRONIC ARTS
NINTENDO
ELECTRONIC ARTS
SONY

KONAMI

SONY

SEGA

TAKE 2

SONY

FI FCTRONIC ARTS

SOCIAL GAMING: DANCE
GAMES: PLATFORM
GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GAMES: SPORT

GAMES: SPORT

GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GAMES: SFORT

GAMES: ACTION/COMBAT
GAMES: ACTION/COMBAT
GAMES: GRAFH.ADV./RPG
GAMES: ACTION/COMBAT
GAMES: PLATFORM
GAMES: SFORT

GAMES: ACTION/COMBAT

aDeSe
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de Software de Entretenimiento

L L o= W

12
16

18

[ S R L |

18

SOCIAL SIMULAT: LIFE SIMULATION 12

GAMES: SFORT

GAMES: STRATEGY
GAMES: SFORT

GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GAMES: SPORT

GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GAMES: SPORT

GAMES: GRAFH.ADV./RPG
GAMES: SFORT

GAMES: SPORT

GAMES: GRAFH.ADV./RPG
GAMES: ACTION/COMBAT
GAMES: GRAPH.ADV./RPG
GARMFS: SPORT

16

Ll o= L =) Lt

16

12

18
18






Sistema PEGI aDeSe
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TITULOS CLASIFICADOS POR EDAD EN 2010

43,9%

Atendiendo a la clasificacion PEGI, en 2010 el
43,9% de los juegos lanzados al mercado fueron
clasificados con el icono prescriptor 3

1000

800

Soélo el 6% obtuvo la clasificaciéon 18

600

400

200

OK 3 1 12 16 18 TOTAL 2.538

Desde marzo de 2003, fecha de entrada en vigor del Sistema PEGI, el 49% han sido clasificados
para 3, 12% para 7, 22% para 12, 12% para 16 y solo el 5% para 18



Sistema PEGI

Clasificacion 2010

TITULOS CLASIFICADOS POR EDAD SEGUN PLATAFORMAS EN 2010

PLATAFORMA OK 3 7 12 16 18 TOTAL
DIGIBLAST 1 1
MACINTOSH 2 3 3 8
MOVIL 1 13 1 5 1 21
NINTENDO 3D5S 2 1 3
NINTENDO DS 190 55 49 5 299
NINTENDO DSiWare 116 25 16 1 158
NINTENDO Wi 132 43 59 24 2 260
NINTENDOWii-Virtual Console 13 14 13 40
NINTENDO Wii-WiiWare 68 20 7 2 97
PC 7 301 155 127 81 41 712
PLAYSTATION 2 11 2 10 4 27
PLAYSTATION 3 53 29 58 44 47 231
PLAYSTATION 3 HOME 3 9 3 1 16
PLAYSTATION NETWORK 61 41 66 22 14 204
PLUG & PLAY 2 2
SONY PSP 44 27 41 16 2 130
SONY PSP GO 26 6 9 1 42
VISTA 1 1 2
XBOX 360 47 18 46 32 34 177
XBOX 360 LIVE ARCADE 23 18 139 15 13 108
TOTAL 11 1114 459 550 248 156 2538

aDeSe

i6n Espafiola de Distribuidores y Editores
de Software de Entretenimiento




Autocontrol

AUTO

TROL 2009 2010
N2 TOTAL DE COFPY ADVICE 241 344
Positivos 213 318
(No se aprecian inconvenientes al contenido del anuncio)

Con modificaciones 26 23
(Se ha recomendado introducir cambios en el anuncio)

Negativos 2 3

(Se ha desaconsejado la difusion del anuncio)

La industria ha sido ratificada un afio mas por Autocontrol como sector

responsable en materia publicitaria



Muchas gracias

aDeSe

Carlos Iglesias, Secretario general
C/ O Donnell 34 3D

28014 Madrid

www.adese.es

Gabinete de comunicacion:
Marta Frau / Juan Gabriel Corral
marta.frau@evercom.es; juangabriel.corral@evercom.es

www.evercom.es
915779272



